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Conceitos (nem tco) bqs|c s il

O que é uma produtora de beblda c:gqna’?

Uma marca de beblda que nao possw a sua planta
fabril e terceiriza sua produc;ao pode ser chgmada
de "cigana", termo comum no mercado CEFVG]%II’O

para deS|gnar cervejarias sem fabrlca | |
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As marcas de bebidas que néo passuem fabrica;
ou seja, ciganas, nao possuem registro de /
estabelecimento no Ministério da Agricultura, "
Pecuaria e Abastecimento (MAPA) e, por esse
motivo, elas também n&o podem fazer registro
de produto. As ciganas terceirizam a producao em
produtoras de bebida com fabricas, que possuem _
registro de estabelecimento no MAPA, incumbindo |
as fabricantes fazer o registro de produto das
bebidas produzidas para a cigana.
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Tecnlcamente uma marca de beblda C|g¥ané ‘néo ||

existe” para o MAPA, ja que quem produz e

registra 0s produtos €o estabeIeC|mento F ]
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fabricante. | | w5 B ﬁ
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SO0 uma empresa | : i
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A marca de bebida é basicamente uma empresa |

com o propdsito de comercializar um ou mais tipos |

de bebidas. Por esse motivo, 0s objetos sociais
desse tipo de empresa variam muito de acordo
com o plano de negdcios e o plangjamento
fiscal/tributario de cada empreendimento.

Contrato de terceiriza¢ao de producao |

E o contrato formal (por escrito) pelo qual a marca |
de bebida cigana contrata a producéo da bebida do'

estabelecimento fabricante.
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Atraidos pelo status de possuir uma beblga propﬁiéa
ou 'por promessas de dlnhelro! facil, munds Bk
empreendedores téem se avernturado no mundo das
bebidas. Nos ultimos tempos o numero de marcas
de bebidas C|ganas experlmentou um verdadelro
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Contudo, com a mesma rapldez com que surgem | : f ;
mUItas marcas de bebidas, outras tantas fecham as
portas |

D

Além de possuir um propésito claro (dinheiro é
consequéncia, nao propodsito!), € necessario .
enxergar a empresa como um negocio (esquega a
ideia de hobby), 0 que demanda muito | g
planejamento comercial, financeiro e conhecimento:
do mercado. | |

Focar em um nicho de mercado especifico é o
ideal, sobretudo se considerarmos a variedade de
tipos de bebida disponiveis nho mercado. Por fim, a
gualidade do produto, gue deve ser 0 objetivo
principal, tem de estar sempre atrelada a constante
profissionalizacao do negocio.
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1 Amlgos e parentes N30 sao ‘poas referehmas def |1} !
qualidade de bebida. Procure proﬂssuonals para
uma opiniao tecnlca e sincera sobre a sua beb|da

. Economizar nos iNSUMOosS e/ou na qualldade ﬁio
produto flnal nao e um bom caminho;
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- Cc)nverse com outros donos de marcas det
bebidas sobre tados os aspectos do negocm antes
de tomar a dec:|sao final de abrir uma C|gana

Se esta decidido a abrir uma cigana, segue Um
conselho valioso: enxergue a sua marca de
bebida como um primeiro passo de um proleto
maior, uma espeécie de primeira experlenma
para validacao do seu produto. |

Pouguissimas marcas se mantém para sempre
apenas terceirizando a producao. A cigana nunca
podera competir com os precos das produtoras
com fabrica propria. Guie-se pelos cases de
marcas bem-sucedidas, gue invariavelmente
evoluiram seus negocios para aléem da mera
comercializacao de bebida produzida por terceiros.
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Basta questlonar qualquer pessoa cqm alguma B e
vivéncia no mercado para obter a mesma resposﬂa
a uma das perguntas mais frequentes entre quem gl
deseja aventurar-se na abertura de marca de
bebida: ESQUE(;A MEI (Mlcroempreendedoq
Ind|V|duaI) PARA SUA CIGANAI -

Apesar de algumas pessoas insistirem na.
pOSS|b|I|dade de formalizacdo através de MEI, a
limitacdo de faturamento anual (até R$ 81 mil por
ano), entre outros aspectos, tornam essa
possibilidade sem sentido do ponto de vista \ (" ||
comercial. Qualquer plano de negocios ou
planejamento financeiro realista descartara o MEL.




Constltmgao cla Empresu F
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Descartado 0 MEI a p055|b|h@|ade de formata(;ao EiE

empresarial possivel seria a Sociedade leltada |
(que desde 2019 p@de ser tambem unlpessoal)
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Antes da escolha da organlzagao sometama& | M
definicdo das atividades e constituicéo da eﬁmpresa,5
é altamente aconselhavel contratar um conﬁador |
que ja atue com outras marcas de bebldas para
definir de forma assertiva essas questdes. A partu‘*
da deflnlgao deve-se contratar um advogado para
a elaboracéo do contrato social e demais
documentos juridicos pertinentes.

A partir do registro do contrato social na Junta
Comercial (usualmente levada a cabo pelo |
contador contratado) e da obtencdo do nimero no
CNPJ (Cadastro Nacional de Pessoa Juridica), a
marca de bebida estara pronta para operat.




Objeto Socml

Nao existe férmula pronta na deflnlgao das
atividades da empresa' Elas varlam bastante de |
cigana para cigana e devem seguw a |nd|cagao do
contador ou espeuahsta trlbutarlo basead
modelo de negécios e no .planejame_nto | ' E |
fiscal/tributér-io tr_ac;ado. | % li
[ i- ||

Entre as atmdades economlcas mals comuns entre
as marcas de bebldas estao:

CNAE | DESCRICAO

46.35-4/03 Comercio atacadista de bebidas com atividade de fracionamento e |
acondicionamento associada
47.23-7/00 Comercio varejista de bebidas i

77.40-3/00 Gestao de ativos intangiveis nao-financeiros
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Embora nao seja obrlgatorlo ='b Acbrdo dé Somos éii‘;

um instrumento vital para a sociedade. Esse

documento é a maneira mals ef|C|ente de anter %? {

uma somedade saudavel, focada no bem 1 (g)mum

da empresa e nao: em uma vontade |solad[a} ﬂ
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Pro:tegé’o da | Reqleita
| !
A verdade d0| mas preC|sa ser dita: a recelta da /4
sua bebida talvez ndo seja tao espemal quanto 45 5"
vocé pensa, ndo sendo necessaria maiores | ]
preocupactes com a sua protecéo. De qualquef 1
forma, € possivel protegé-la atraves de Clausulas 1
especificas no contrato de tercelrlza(;ao de

producao.

Uma questao é fato: o meio mais efetivo de ]
proteger a receita se da por meio da construgao
de uma marca forte, que obviamente devera

ser registrada no INPI.




Régistro de Marcaa
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Como a produtora de bebld? . C|gana gera mente % ‘1
sua

&

ndo tem bens, o seu prmmpial atl\)o é aq

marca. Dai a |mpo.rtanC|a do reglstro da
Instltuto NaCIonaI da Proprledade Indust
(INPI) A\ vl

rétulos, ao menos Quanto mais marcas a |

;;

Aconselha se tambem 0 reglstro dos prlhdlpals

produtora de bebidas pOSSUir, mals resguardada

e valiosa a empresa sera.

Tem duvidas sobre reglstro de marca’P
Quier registrar um rétulo?
Quer saber se pode utlllzar uma marca’P

A Brew Brands Cuida disso para voce! Entre em
contato pelo whatsapp agui e tire todas as suas ||

duvidas gratuitamente.



https://api.whatsapp.com/send?phone=5551993593555
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BONUS: a lmportanCIa do Capltal de G I‘FO E
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O baixo mvestlmento demand!ado para abrlr umal | |
marca de bebida em comparagao com uma b
produtora de bebida com fabrlca nao S|gn|f|ca que
a'empresa nao premse de dlnhelro para cbr’negar e
se manter. Este é um dos grandes equwocc?s ﬂje '3} ‘
gquem abre uma C|gana a falta de planejamento Bit
financeiro e o consequente baixo (e msuflclénte) ; ?
capital de giro. | |3 o

|
|

O capital de.giro permite pagar as_contas'-de curto
prazo e manter o caixa positivo, possibilitando |
suprir as necessidades operacionais e mantera
saude financeira. Atente-se para isso antes de
constituir a sua empresa, para nao ficar pelo 14
caminho como tantas outras.

Sem saude financeira, a sua marca de bebida
estara fadada ao fracasso, assim como diversas
outras que vendem algumas bebidas e |
simplesmente desaparecem. Nesse ponto, prever
um capital de giro e cuidar bem dos recursos
financeiros é fundamental.
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Concluséio B
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Se seu sonho e ter uma marca de beblda va em

frente! Esperamos que esse materlal tenha
ajudado a esclarecer algumas questoes f |
importantes para quem quer empreender Hés?

forma ig i | j | | f '
| 1]
Lembre -se de sempre buscar a proflssmnaluzagau | f

em. todos os aspectos do negocio, sempre |
prezando pela contratacdo de profissionais

especializados em cada uma das areas V|ta|s da
empresa.
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